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CHELTUIELILE DE CONSUM:
UN VAST POTENTIAL
NEEXPLOATAT, CA PROMOTOR
AL DEZVOLTARII ECONOMICE

In anii trecuti, cresterea economici a fost determinati de trei forte
conventionale (investitii, consum si export), contributii extinse a unor
diversi actori si politici de stimulare orientate catre PIB. Reforma struc-
turald a ofertei a condus treptat la cresterea economiei chineze prin
intermediul unor noi motoare. Datele de la BNS arati ci, in primul
semestru al anului 2018, PIB-ul atingea 41.896,1 miliarde CNY, in
crestere cu 6,8% de la an la an, dupi calculul preturilor incomparabile.
In mod special, cheltuielile de consum final au contribuit cu 78,5% la
cresterea PIB-ului, formarea de capital brut a contribuit cu 31,4%, iar
exportul net de bunuri si servicii a contribuit cu -9,9%. Comparativ
cu anul anterior, contributia cheltuielilor de consum final a crescut cu
14,2%. Pe scurt, contributia consumului final la dezvoltarea economica
a fost cu 47,1% mai mare decit cea a formarii capitalului brut, demon-
strand pe deplin rolul esential al consumului in dezvoltarea economici
a Chinei, devenind primul centru de putere al dezvoltirii economice
a Chinei.

In decembrie 2018, Conferinta Centrali Economici a specificat
cd, in 2019, trebuie depuse eforturi pentru a favoriza o piatd interni
puternici. In Raportul de lucru al Guvernului 2019, premierul Li
Keqiang a reafirmat ci ,Vom imbunititi in continuare reforma struc-
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turald legatd de oferte pentru a stimula cresterea stabild a consumului,
vom stimula dezvoltarea unei piete interne solide si vom continua si
deblocim potentialul cererii interne.” In acest caz, cum trebuie si inte-
legem si sd stimulim dezvoltarea unei piete interne solide? Retinem ci:

Formarea unei piete interne solide este de mare importanta.
Potrivit Datelor de la Biroul National de Statistici (BNS) arati ci, in
2018, vanzirile cu aminuntul totale de bunuri de consum au fost de
38.098,7 miliarde CNY, in crestere cu 9,0% fatd de anul precedent, iar
contributia consumului final la cresterea economici a fost de 76,2%, cu
43,8. % mai mare decit cea a Formirii de capital brut. Aceasta este o
dovadi puternici a rolului esential al consumului in cresterea econo-
mici, indicand faptul ci acesta a devenit primul motor pentru cresterea
economici a Chinei. In acest context, modernizarea consumului devine
tema centrald in ceea ce priveste consumul. Modernizarea consumului,
care acoperd consumul de informatii, consumul de servicii, consumul
ecologic, consumul de modi, consumul de calitate si consumul rural,
are ca obiectiv si joace rolul de ghid al noului consum in crearea de noi
forte pentru un nou tip de aprovizionare. Al 13-lea Plan cincinal isi
propune si ghideze consumul pentru a creste intr-un mod inteligent,
ecologic, sinitos si sigur. De exemplu, este de asteptat ca pani in anul
2020, valoarea totald a consumului de informatii sd ajungi la 6 trilioane
CNY, iar in acest caz I'T-ul ar juca un rol mai important in stimularea
consumului, ca si capacitatea de furnizare a informatiilor fiind remar-
cabil crescutd, iar consumul de informatii ar stimula un randament de
15 trilioane CNY din sectoarele aferente.

Din 2013, economia chinezi a contribuit cu peste 30% la cresterea
economicd globald, iar consumul a jucat un rol important. Calculat la
un curs al dolarului constant, din 2013 pani in 2016, contributia medie
anuald a consumului final al Chinei la cresterea consumului global a
atins 23,4%, cea mai mare din lume. In raportul sau Statistici comer-
ciale si perspective publicat in aprilie 2018, OMC a subliniat ci trans-
formarea Chinei de la o economie bazati pe investitii la o economie
bazatd pe consum va ajuta, pe termen lung, cresterea economici durabild
mai puternicd a Chinei, precum si dezvoltarea sustinuti a economiei
mondiale.
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Cel de-al 19-lea Congres National al Partidului Comunist Chinez
a facut un apel pentru trecerea de la urmdrirea exclusivd a ratei cres-
cute de dezvoltare la interesul egal fatd de calitatea dezvoltirii econo-
mice. In cadrul acestei schimbiri, consumul este asteptat si joace un
rol esential nu doar in pornirea cresterii economice, ci si in sustinerea
acesteia. Asadar, imbunatitirea consumului a devenit prioritatea
principala a tarii.

In mai 2018, ,si minance tiitei instant cu murdturi conservate
Sichuan, si bea Erguotou, si meargi cu Mobike si si se intoarci acasi
pentru a face cumpirituri pe Pinduoduo” a devenit un portret exact
al unora dintre consumatori. Ca rezultat, ,deteriorarea consumului” a
devenit un termen popular.

Asadar, ce inseamni de fapt deteriorarea consumului? Intr-un sens
strict, deteriorarea consumului presupune nevoia consumatorului de a
reduce nivelul si cuantumul consumului ca rezultat al presiunilor veni-
turilor si asteptirilor mici pentru viitor. Este nestiintificd si incom-
prehensibild identificarea deterioririi consumului numai raportat la
modificdrile in consum, precum muriturile conservate Sichuan si
tditeii instant. Asadar, trebuie si privim veniturile, populatia, stadiile
de dezvoltare si alte probleme legate de consum. Sustinem diversitatea
consumului in China si faptul ci acesta nu se rezumi doar la crestere
sau scidere, si preferdm si privim din perspectiva clasificarii consu-

mului.

1.1  RELATIA DINTRE CONSUM,
VENITURI SI AVERE

John Maynard Keynes a afirmat in lucrarea sa reprezentativi 7he
General Theory of Employment, Interest and Money (1936) ci, existid
o relatie stabild intre venitul disponibil si consum, care ar putea fi
descrisd de functia de consum. Keynes credea ci functia de consum
este stabild si forma sa este decisd de venitul total si de legea de bazi
a psihologiei. Prin urmare, venitul este primul factor care afecteazi
cresterea durabilid a consumului.
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Din 2013 pani in 2018, venitul disponibil pe cap de locuitor in
China a mentinut o crestere siguri, iar aceasta este forta principald de
actiune pentru dezvoltarea consumului in tard.! A se vedea Tabelul 1.1
pentru detalii.

Tabelul 1.1: Venitul disponibil pe cap de locuitor si ratele de crestere efective

An Venitul disponibil pe cap de Rata efectivi de crestere in anul
locuitor (CNY) precedent
2013 18.311 8,1
2014 20.167 8,0
2015 21.966 7,4
2016 23.821 6,3
2017 25.974 7,3
2018 28228 6,5

Sursa: Statistical Communiqué, 2013-2017, Biroul National de Statistici din China, 2018,
date din publicatiile Biroului National de Statistici al Chinei.

In ultimele patru decenii, 31 de ani au fost necesari pentru a atinge
venitul de 10.000 CNY pe cap de locuitor si cinci ani pe cel de 20.000
CNY si vor trece ani pand vom ajunge la 30.000 CNY. In 2017, chel-
tuielile de consum pe cap de locuitor au fost de 18.322 CNY, in cres-
tere cu 7,1% crestere nominali si cu 5,4% in termeni reali fatd de anul
precedent. In 2018, venitul disponibil pe cap de locuitor a inregistrat
o crestere nominald de 8,7%, adici de 6,5% in termeni reali fati de
anul precedent, usor in urma cresterii PIB de 6,6%, adici a obtinut, in
general, cresterea paraleld a veniturilor locale si a cresterea economici.?

Desigur, averea existentd are si ea un impact asupra consumului, iar
efectul averii asupra proprietitii imobiliare este corelatd in mod semni-

1. Dupi surse de venit, in 2017, venitul pe cap de locuitor din venituri si salarii
a crescut cu 8,7% la 14.620 CNY, reprezentind 56,3% din veniturile disponi-
bile; venitul net pe cap de locuitor din operatiuni a crescut cu 6,7% la 4.502
CNY, reprezentand 17,3% din venitul disponibil; venitul net pe cap de locuitor
din proprietiti a crescut cu 11,6% la 2.107 CNY, reprezentand 8,1% din venitul
disponibil; veniturile din transferuri pe cap de locuitor au crescut cu 11,4%, la
4.744 CNY, reprezentand 18,3% din venitul disponibil.

2. In urmitorii doi ani, la o crestere efectivd de peste 3,8% pe an, venitul disponibil
pe cap de locuitor se va dubla pani in anul 2020.
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ficativ cu consumul. Conform Sondajului privind averea nationald din
China din 2017, din averea internd, proprietatea imobiliard reprezinti
un procent predominant de 66%?. In comparatie cu anul 2015, valoarea
netd a proprietitii imobiliare a crescut cu 17,95% in 2016, iar bursa
proprietitii imobiliare va avea un efect de imbogitire, in special la
momentul cresterii preturilor caselor, rezidentii urbani beneficiind mai
mult de pe urma cresterii preturilor caselor. Ca rezultat, consumul de
produse de lux va cunoaste o crestere considerabild. De-a lungul tirii,
cresterea valorii nete a proprietitii imobiliare a reprezentat 68,24% din
cresterea averii interne pe cap de locuitor. Comparativ cu rezidentii
rurali, cresterea valorii nete a proprietitii imobiliare urbane a contribuit

intr-o misurd mai mare la cresterea averii interne.

1.2 STADII DE DEZVOLTARE

In plus fati de cresterea venitului disponibil, si cheltuielile de
consum pe cap de locuitor au fost in crestere, cu peste 1.000 CNY pe
an, din 2013 pani in 2018. In 2018, cheltuielile de consum pe cap de
locuitor au inregistrat o crestere nominald cu 8,4% din 6,2% in cres-
tere reald. Pentru detalii, consultati Tabelul 1.2.

Tabelul 1.2 Cheltuielile de consum pe cap de locuitor, 2013 - 2018

An Cheltuielile de consum pe cap de locuitor (CNY)
2013 13.220
2014 14.491
2015 15.712
2016 17.111
2017 18.322
2018 19.853

Sursa: Statistical Communiqué, 2013-2017, Biroul National de Statistici din China, 2018,
date din publicatiile Biroului National de Statistici al Chinei.

3. Conform unui raport pregitit de Institutul penttru cercetarea tendintelor
economice al Chinei, averea internd este compusi din sase pirti, respectiv active
financiare, valoarea neti a proprietitii imobiliare, proprietatea mobiliari, consum-
abile durabile, active productive sau operationale, datorii fird legiturd cu locu-
inta si terenuri. In mod specific, valoarea neti a proprietitii imobiliare presupune
pretul net curent al proprietitii din datoriile privind locuinta, iar datoriile fard
legituri cu locuinta presupun toate datoriile, altele decit cele privind locuinta.
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Conform statisticilor relevante, in prezent, consumul privind servi-
ciile in China reprezintd peste 40% din cheltuielile de consum. In
viitor, acest procent va fi si mai ridicat. Figura 1.1 arati cheltuielile de

consum pe cap de locuitor si alcituirea lor in anul 2017.

Servicii d Diverse
crvicit de produse si
oeronied servicii
sandtitii si 447 CNY
medicale

2,4%

1.451 CNY
7,9%

Educatie, culturd
si activitdti
recreationale
2.096 CNY
11,4%

Alimente, tutun si

bauturi alcoolice

5.374 CNY
29,3%

Transport si
telecomunicatii

2.499 CNY
13,6%
Imbriciminte
Articole de uz Locuinti 1.238 CNY
zilnic si servicii , 6,8%
Lieny N0
6,1% ?

Figura 1.1 Cheltuieli pe cap de locuitor si clasificarea pe categorii, 2017

Sursa: Statistical Communiqué, Biroul National de Statisticd din China, 2017

Am propus odati diferite stadii de dezvoltare a consumului, privind

problemele de consum din China. In prezent, pe baza dezvoltirilor
actuale, am ficut unele imbunititiri. A se vedea Tabelul 1.3 pentru

detalii.
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Tabelul 1.3 Modificiri ale tiparului privind consumul

1-ul 2-lea 3-lea 4-lea 5-lea
Interval de  |Tnainte d Sfarsitul anulor
nterval de  |Inainte de N B
. 1980s 1990 - inceputul |2010 -2030  |upa 2030
timp 1978 .
secolului 21
Telefon mobil,
computer, aer Locuinti . .
putes, ) Culturi (inclusiv
. conditionat, automobil, .
L Televizor . ’ e educatia pe
. Bicicleti, L. instrumente cilitorii, de ’ .
Bunuri . |color, frigider, . . an e parcursul vietii),
ceas, masini . muzicale si la cilitorii o Y
comune ’ masini de e . sindtate, servicii
de cusut > facilititi fitness, |interne la . ..
spalat ’ L medicale, servicii de
consumul cildtorii peste |, .
.. . bitranete, etc.
privind sporturile |hotare
relevante
Dela Dela
bzistenti | itat Dela
. . _ |subzistenti la |prosperitate .
Stadiu Subzistenti L prosp dezvoltare la |Plicere
" |prosperitate  [medie la ;
. plicere
medie dezvoltare
Cuantumul Sute de mii
. - . .. ute de mii
consumului |O sutd O mie Zece mii R
sau peste
(CNY) P
Aproximativ|Aproximativ |Aproximativ Aproximativ .
Durati b K P . P K b K Cateva decenii
30 ani 20 ani 10 ani 20 ani

1.3 CLASIFICARE

Consumul poate fi clasificat in diferite moduri. Vom incepe cu
clasificarea pe orase, apoi vom analiza clasificarea in cadrul unui oras.
Aceasta este urmatd de o analizd a modalititii prin care dezvoltarea
comertului electronic bazat pe retelele sociale ilustreaza existenta

obiectivi a clasificirii consumului.
1.3.1 Clasificarea pe orase

Primul exercitiu de clasificare a oraselor din tard a avut loc in 1980.
Conform Notificirii privind ajustarea criteriilor petru gruparea oraselor
emisd de Consiliul de Stat in noiembrie 2014, orasele din China sunt
impdrtite in cinci categorii, pe baza populatiei permanente, incluzind

metropole (cu o populatie permanenti rezidentd peste 10 milioane),
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orage foarte mari (cu o populatie permanenti rezidentd intre 5 si 10

milioane), orase mari (cu o populatie permanenti rezidentd intre 1 si

5 milioane), orase medii (cu o populatie permanenti rezidenti intre

500.000 si 1 milion) si orase mici (cu o populatie permanenti rezi-
dentd sub 500.000). Unele orase mari din China sunt la fel de bogate

ca multe dintre natiuni. Tabelul 1.4 oferd o comparatie a unor orase

chineze cu unele tiri, in ceea ce priveste PIB-ul si populatia.

Tabelul 1.4 Comparatie a unor orase chineze cu unele tari selectate

Oras ( 11;(1)]1?133;6 Populatie 2017 PIB 2018 Populatie 2018
’ CNY) (10.000) (100 milioane CNY) (10.000)
Soghat | 01|25 | G G| e o7
Chongging | 19500 2851 | e 38| castpe oot 50
Tianin 18.595 950 Cclzsl:t‘:z‘:lifugli“g Emtllr;tse()?:a "
clasati pe locul 93
Suzhou 17.319 620 cliilzgid;ellifl?l74;0 cljj ;:ia ?eglllc?cifﬁyl 0
Chengdu | - 13889 720 et pelownd 41| cltipe o 10
Waban | 13410 7 st pc oo 45| cls p ol 103
Hangzhou 12,556 640 Grecia 12.584, El Salvador 642,

clasati pe locul 47

clasat pe locul 109

Sursa: Clasificate de citre autor in conformitate cu statisticile oferite de China si de Banca
Mondiali, ianuarie 2019.
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1.3.2 Clasificarea in interiorul unei metropole: ipoteza Beijing

Beijing nu mai poate fi considerati o piatd unici in scopuri anali-
tice, din cauza faptului cd mirimea sa presupune ci diferite grupuri
din cadrul populatiei pot avea tipare de cheltuieli diferite. Astfel, a
apdrut practica distinctiei intre ,in interiorul soselei de centurd 5 si
»in afara soselei de centurd 5”.*

Distributia soselelor de centuri si a populatiei in Beijing, 2014 (Unit: 10.000)

2151.6
] In cadrul drumului 2
Populaia cu rezidents
permanenti n: 148.1
Reprezinti 6,9% din populatia
totak -
818.7 Populasia de migranti — {;‘ cm]‘]:ul d.mm\{.léu zr?
permanenti n: 40 opulatia cu rezident —
S Reprezentand 4,9% din permanenti n: 257.3 : In cadrul drumului 3-4
populatia migranti Reprezinti 11,9% din populatia Populatia cu rezidenti
totali permanenti n: 287.5
Populatia de migranti Reprezinti 13,4% din populatia
permanenti n: 77.2 et
Reprezentind 9,4% din Populatia de migranti
populatia migranti permaneni n: 105.5
Reprezentind 12,9% din
populatia migranti
\
T — In cadrul drumului 4-5
Populaia cu rezidenti
permanenti n: 360.7
Reprezinta 16,8% din populatia
"\ totali
— Populatia de migranti
L | L permanenti n: 173.5
Reprezentind 21,29 din
Populatia  Populatia populaia migranta
rezidentd  migratoare |

permanent permanent In cadrul drumului 5-6
Populatia cu rezident
permanenti n: 580.2
Reprezinti 26,9% din populatia
totald

Populatia de migranti
‘permaneni n: 358.6
Reprezentind 43,8% din
populaia migranti

/

In cadrul drumului 6

Populatia cu rezidenti
permanenti n: 517.7
Reprezinti 24,1% din populatia
totali

Populatia de migranti
permanenti n: 63.9
Reprezentind 7,8% din
populatia migranti

Figura 1.2 Distributia soselelor de centurd si a populatiei

Sursa: ,Diferentele dintre a trdi in a treia sosea de centurd si a triii in afara soselei cinci de

centuri din Beijing”, https://house.focus.cn/zixun/9£5159a48da7c9¢3.html.

4. Xiong Zhi a scris in Icereview: in Beijing, soseaua de centurd nr. 5 este o demar-
catie magicd. Este locul in care multe linii de metrou au ultima statie, este linia
dincolo de care regulile privind utilizarea autoturismelor private bazati pe
numerele de inmatriculare nu se aplici, iar bicicletele comune nu sunt depozi-
tate, un loc de adunare al satelor urbane si a comunititilor care fac naveta in oras
pentru multi migranti tineri. Viata este fundamental diferitd de cele doud pirti ale
soselei. Cand elita urband monopolizeazi discursul si fluxul de informatie, lumea
din exteriorul soselei de centuri nr. 5, inclusiv judetele si zonele rurale ce acoperi
fasii intinse de pimant, au o existentd efemerd si invizibili. Comparativ cu plan-
gerile clasei mijlocii, aceasta este neinsemnati si nesigurd in existenta sa.
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La Forumul Davos din 2019, Fang Xinghai, vicepresedinte al
Comisiei de reglementare a valoribol mobiliare din China (CSRC),
a evidentiat faptul cd preturile imobiliarelor din China au un efect de
excludere asupra consumului.® Acest lucru este evident in special in
Beijing, unde se pastreazd un pret ridicat al imobiliarelor. Locuintele
au devenit o cheltuiald majori pentru rezidentii urbani din Beijing.

Locuinte Mamcare - --- Transport si telecomunicatii
Educatie, culturi si divertisment Sinatate si serviciul medical
----------- Facilititi casnice, articole si servicii Imbriciminte
—~ 16000 - Bunuri si servicii diverse
>
Z
© 14000 | e
12000 | ! i
! i
10000 |- i i
i i
8000 - : ;
6000 |- ! i
4000
2000

1 1 - 1 1 1 1 P ( n)

0 E
1995 1997 1999 2001 2003 2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017

Figura 1.3 Cheltuielile dupd categorii intre rezidentii urbani ai Beijingului

Din 2015, rezidentii urbani din Beijing au platit mult mai mult
pentru locuinte decit pentru alte tipuri de consum si fatd de alti rezi-
denti ai altor orase. Cheltuielile legate de locuinti, precum preturile
imobiliarelor, imprumuturi imobiliare si ipotecare etc., reprezintd o
proportie prea ridicatd in cadrul cheltuielilor de consum si vor afecta
in continuare structura consumului rezidentilor si vor exclude alte
cheltuieli de consum.

Conform statisticilor relevante, pe parcursul anului 2016 au fost

vandute 272.000 de case predetinute, depisind numirul de 267.000 in

5. Fang Xinghai a spus, ,in ultimul an, China a inregistrat date pozitive privind
consumul, insi piata imobiliard nu a fost satisficitoare, deoarece preturile caselor
sunt prea mari si obligd gospodiriile si reducd multe cheltuieli, astfel ci se reduce

< »

consumul. Asadar, avem o nevoie urgenti de a rezolva problemele legate de piati.
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2009, stabilind un nou record, iar comparativ cu 2015, pretul a crescut
cu 38%.¢ In 2017, ca rezultat al unui numir de politici de reglementare
cu privire la ipotecarea imprumuturilor si terenurilor, vanzirile caselor

predetinute s-au priabusit cu 50%, iar numai 136.000 de case au fost
vandute.

Tabelul 1.5 Preful imobiliarelor predetinute in Beijing

Perioada: Pretul mediu al imobiliarelor predetinute
Oct. 2016 RMB56,166 /m2
Mar. 2017 RMB67,497 /m2
Oct. 2018 RMB61,103 /m2
Starsitul lunii noiembrie 2018 RMB59,500 / m2

Sursa: Sondaje de piati relevante, Wang Yuguang, ,Preturile imobiliarelor din Beijing: Unde
este baza?”, Economy & Nation Weekly, 30 noiembrie, 2018.
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Figura 1.4 Indexul anual al preturilor imobiliarelor rezidentiale in Beijing

Sursa: Biroul de Statistici Beijing, statistici pentru 2017 - 2018. Peste 100 inseamni ci
pretul imobiliarelor se afli in crestere, iar sub 100 inseamni ci pretul imobiliarelor se afli in
scadere.

6. Statistici de la Centaline, Weiye, 515] si alte institute de cercetare de piatd
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Dupa cum este aritat in Figura 1.4, incepand cu 2018, preturile

imobiliarelor predetinute a scizut usor, inregistrind o scidere mai

mare decit preturile imobiliarelor nou construite. Aflati sub presiunea

preturilor crescute ale imobiliarelor, navetistii citre Beijing sunt fortati

sd aleagd sd triiascd in suburbii. Asadar, consumatorii sunt clasificati

in conformitate cu locatia locuintei lor.
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Figura 1.5 Distanta si durata medie a navetei in Beijing

In conformitate cu Planul general municipal pentru zona metropoli-

tand a Beijingului (2016 - 2035), populatia permanentd a Beijingului

va atinge 23 de milioane pand in 2020. Pentru a realiza acest lucru,
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oragul trebuie si isi adapteze distributia spatiali a populatiei.” De
exemplu, centrul auxiliar al Beijingului din aceste districte se va reduce
cu aproximativ 15%, pani la aproximativ 10,85 milioane si va fi menti-
nutd in numirul de 10,85 milioane pani in 2035, acoperi aproximativ
155 km? La 11 ianuarie 2019, Beijing si-a transferat in mod formal
centrul administrativ in centrul auxiliar, incluzind Comitetul Parti-
dului Comunist Chinez, Congresul Popular, CPPCC si Guvernul
Municipal, precum si 12.000 de membri de personal din peste 30 de
departamente ale acestora. Intr-un alt exemplu, in mai 2017, Planul
general municipal pentru zona metropolitand a Beijingului (2016-2030)
a fost amendat (schitd supusi revizuirii) si a fost trimis pentru revi-
zuire. In cadrul acestuia, zona ce acoperi Districtele Dongcheng si
Xicheng este desemnati ca fiind centrul orasului, care trebuia si fie
dezvoltat sistematic intr-un ,district administrativ central”. In 2019,
zonele functionale de bazi ale capitalei tdrii sunt incorporate in
Planul general municipal pentru zona metropolitand a Beijingului (2016-
2035). Zonele functionale de bazi se referd la zonele de bazid pentru
centrul national politic, centrul cultural si centrul de bursi internati-
onald, precum si la zonele cheie pentru conservarea istoriei si culturii

orasului, dar si o fereastrd pentru popularizarea orasului capitala.
1.3.3 Generatia veche versus generatia noui

Intre timp, cei ndscuti dupa anul 1990 devin un generator de chel-
tuieli. Acest grup creste atit in dimensiune, cat si in cuantumul pe care
este dispus si il cheltuie. Datele aratd cd pani la 46% din cheltuieli
provin de la persoanele niascute dupd anul 1990. Mai mult decat atat,
in calitate de noud generatie, comportamentele lor de consum sunt

substantial diferite fatd de vechea generatie.

7. Functiile orasului care nu se incadreazi in cele ale unei capitale vor fi transferate,
iar populatia va fi relocatd impreund cu functiile si sectoarele relevante. Populatia
din sase districte urbane va fi redusd, iar populatia permanentd va fi redusi cu
2-3% pe an raportat la anul 2014, iar pani in 2020, populatia permanenti



